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Ficha téecnica VIVIR EL MANANA 4 .‘

Universo: poblacion general mayor de 18 afnosy hastalos 65 afios.

Ambito: nacional.

Cuotas: sexo, grupo de edad y tamafno de habitat, segun ladistribucion de lapoblacion objetivo (INE).
Procedimiento de recogida de lainformacidn: entrevista online asistida por ordenador (CAWI).
Tamafno de la muestra: 1.536 entrevistas:

Error muestral: + 2,6% (n=1.536) para un grado de confianza del 95,5% (dos sigmas) y en la hipdtesis mas
desfavorable de P=Q=0,5en elsupuesto de muestreo aleatorio simple.

Duracidon de la entrevista: 5-6 minutos aproximadamente.

Fechas del trabajo de campo:3-13 de diciembre de 2021.
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Distribucion de la muestra
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VIVIR EL MANANA o j

PERCEPCION Y VALORACION DEL
SECTOR INMOBILIARIO

Indice de PARTE 1
contenidos

PARTE 2 DEMANDA DE VIVIENDA

PARTE3 ACCESO ALAVIVIENDA
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Percepciony
valoracion del
sector inmobihario
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CONCEPTOS ASOCIADOS ALSECTOR
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Mas de la mitad de los espafnoles asocia al sector inmobiliario

con conceptos tan relevantes para la economia como el

empleo y la inversion. Destacan también, el crecimiento, la

rentabilidad y la profesionalidad de los trabajadores del sector.

Ademas, uno de cada seis espanoles vincula ya la actividad del
sector inmobiliario con la sostenibilidad y la innovacion.

¢Con cual o cualesde los siguientes conceptos asocia usted al sector inmobiliario? Multirrespuesta
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CONGRESO . ok
| FL. SECTOR INMOBILIARIO LAVIVIENDAHOY (M

DE VIVIENDA ,
MOTOR ECONOMICO

m Mucha m Bastante m Ninguna = NS/NC
Mas de 15 afos después del inicio de la crisis financiera, 9 de

1222 cada diez espafioles (92%) coincide en que sefialar que la
A actividad del sector de la promocion y construccion de vivienda a
dia de hoy, es bastante o muy determinante en la economia

nacional y en el empleo.

Motor econdmico
sector inmobiliario:

Mucha + Bastante

Segun su opinidn, ¢qué importanciacree usted que tiene el sector de lapromocion y construccion inmobiliariaen laeconomiaespafiolayelempleo?
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CONGRESO PENSAR

DE VIVIENDA EL SECTOR INMOBILIARIO LAV VR e &
MOTOR ECONOMICO *\

(% Mucho y Bastante)
: Tolosa Montpellier
= SR Sebastian Pati 2 -

Andorra Perpifian
' I.EJE! l

La percepcion del papel del sector de la
promocion y la construccion en la economia
Emade = espafola y el empleo es muy elevada en todos

& los territorios, sin apenas diferencias entre ellos
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Yollla opinion. ;aué importanciacree od aque tiene el sectorde lapromocion 0N 1On inmobiliariaen laeconomiaespanolavelempleo?

Colabora: Patrocinador Premium: Patrocinador: Patrocinador-Colaborador: Media Partnar:

Organizan
‘ ? ESEUELA TECNICA SUPERION
D. APCEwae  [B] B YN INGENIER (A, @gmom s| ma 7€ CaixaBank  Gsefa PORCELANOSA Grpo \N Servihabitat UPONOS AR Masteos fotocasaPro  WorrEcID OLIVARES — brainsre.news

NNNNNNNNNNNNNNN RIW‘.E!‘IIM&HMM! seguros 50, habiacha y GRS CoONSULTORES 3



NACIONAL IMPORTANCIA DELSECTOR EN LA LAVIVIENDA HOY

DE VIVIENDA VIVIR EL MANANA

I I I CONGRESO PENSAR
RECUPERACION ECONOMICA

B Muy determinante B Bastante determinante
B Poco determinante 16 B Nada determinante Una amplia mayoria de espafioles, mas del 80%,
m NS/NC considera que este sector tendra un papel

\

importante e influird de manera directa en la
recuperacion econdmica tras la crisis derivada de
la pandemia.

Importancia del sector
en la recuperacion
econdomica:

Muy determinante +
Bastante determinante

Y, ¢en queée medida considera usted que el sectorde lapromocidny construccion inmobiliaria puede ser determinante en larecuperacion economica
de Espafa tras la crisis derivada de pandemia?
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oo IMPORTANCIA DELSECTOR EN LA tavivinoanor o

RECUPERACION ECONOMICA

(% Muy determinante + Bastante determinante)
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Y, ¢en que medida considera usted que el sectorde lapromocidény construccion inmobiliaria puede ser determinante en la
recuperacion econdémica de Espanatras la crisis derivada de pandemia?
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| | | ACIKINGAL. INDICE DE REPUTACION LAVIVIENDA HOY

DE VIVIENDA - -y - VIVIR EL MANANA
Sector iInmobiliario

El 45% espanoles valoran positivamente la actuacion
del sector inmobiliario en los ultimos anos.

m Muy buena m Buena m Regular m Mala ®mMuy mala m NS/NC

En global, las valoraciones positivas sobre la
actuacion del sector en los Ultimos anos son
superiores a las negativas (15%).

Indice de
Reputacion:

Muy buena + buena

Mala + Muy mala

Y en general, ¢,cOmo valorala actuacion de la promocion y construccion inmobiliariaresidencial (o de vivienda) alo largo de los Gltimos afios?
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CONGRESO PENSAR

NACIONAL INDICE DE REPUTACION LA VIVIENDA HOY
DE VIVIENDA - —_— - VIVIE EL MANANA
Sector inmobiliario

Indice Reputacién (muy buena + buena)
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Andorra Perpinan

Por regiones, Andalucia y en concreto
la Costa del Sol, son las zonas que
tienen una valoracién mas positiva de
la actuacion del sector inmobiliario en
los ultimos anos.

Por su parte, Cataluna es la region
mas critica con el papel del sector.

' as Palmas de J
\ Gran Canarla
-]

Y en general, ;como valorala actuacion de la promocién y construccion inmobiliaria residencial (o de vivienda) alo largo de los ultimos afios?
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DEMANDA DE VIVIENDA EN ESPANA \VIVIENDAHOY J-l

Demanda global

B Compra de 12 vivienda B Compra de 22 vivienda
P P » En 2022, la demanda inmobiliaria en Espafa asciende

® No ha tomado aun una decision al 37%, es decir, cerca de 14 millones de personas
tienen intencidon de comprar o alquilar una vivienda en
los proximos anos.

B Alquiler de 12 vivienda

» La principal demanda es la compra de primera vivienda
gue asciende hasta el 17%.

» La compra de segunda vivienda es del 10% vy la de
alquiler del 8%.

Demanda de
vivienda en
Espaina 2022

En los proximos 5 afos, ¢tiene Ud. intencidn de adquirir o alquilar una nueva vivienda?
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NACIONAL DEMANDA DE VIVIENDA LAVIVIENDA HOY

I I I CONGRESO PENSAR
DE VIVIENDA

VIVIR EL MANANA

Alquiler

La demanda de alquiler de vivienda en Espana se sitla en el 8%.

v Unos 3 millones de personas tienen intencidn de alquilar una vivienda en los proximos afios.
v’ La Costa del Sol y Catalufia son los territorios que registran una mayor demanda de alquiler de vivienda (11% y 10% respectivamente)

B Alquiler

B Resto demanda
Inmobiliaria

B Sin intencion de compra
en medio plazo

m NS/NC

Tamano de muestra insuficiente en Zona Norte e interior de Andalucia

En los proximos 5 anos, ¢tiene Ud. intencidn de adquirir o alquilar una nueva vivienda?
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NACIONAL DEMANDA DE VIVIENDA LA VIVIENDA HOY

I I I CONGRESO PENSAR
DE VIVIENDA

Compra 12 vivienda VIVIR EL MANANA

La demanda de primera vivienda en Espaia es del 17%.

v Unos 7 millones de personas estan interesados en la compra de primera vivienda en los proximos afios.
v’ Después de la zona norte, la Costa del Sol y Catalufia son los territorios que registran una mayor demanda de compra de primera vivienda

B Compra de 12 vivienda

Resto demanda

Inmobiliaria Ralma de
Mallorca
R [
M Sin intencion de compra S
o Lisboa wd !
en medio plazo N
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ﬂrDén ““‘}- W
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En los proximos 5 afios, ¢tiene Ud. intencidn de adquirir o alquilar una nueva vivienda?
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| | | NAGIONAL DEMANDA DE VIVIENDA AVIVEL S
I Compra 22 vivienda VIVIRELVANANA

La demanda de compra de segunda vivienda en Espaia se situa en el 10%.

v Unos 4 millones de personas tienen intencion de comprar una segunda vivienda en los proximos afos.
v’ La Comunidad de Madrid se sitla a la cabeza en demanda de compra de segunda residencia (15%, y cinco puntos por encima de a med|a

nacional). | | Wb, 7 N
B Compra de 22 vivienda
PEH tugai
Resto demanda inmobiliaria Jaiy
;. ‘ ‘JH Y

B Sin intencidon de compra en
medio plazo

m NS/NC

Tamano de muestra insuficiente en Zona Norte.

En los proximos 5 anos, ¢tiene Ud. intencidn de adquirir o alquilar una nueva vivienda?
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Perfilde Alquiler de vivienda

La media de edad del demandante
de alquiler es de 34 afos.

El 19% de los que tienen voluntad de
alquilar son estudiantes, mientras otro
14% son desempleados.

La media de ingresos de los que
tienen intencion de alquilar es 1.500 €

al mes

PERFIL DEL DEMANDANTE
Alquiler, compra de 12y 22

Perfilde Compra de
12 vivienda

la media de edad del futuro
comprador de primera vivienda es
de 37 afos.

El 77% de los que tiene intencion de
compra de la segunda vivienda son
trabajadores de los cuales el 47%
pertenecen al sector privado.

La media de ingresos de los que
tienen intencion de compra de la

primera vivienda es 2.000 € al mes.

vivienda

la media de edad del futuro

comprador de segunda vivienda es
de 44 anos.

El 87 % de los que tiene intencion de
compra de la segunda vivienda son
trabajadores de los cuales el 53%
pertenecen al sector privado.

La media de ingresos de los que
tienen intencion de compra de la
segunda vivienda es 2.500 € al mes.
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CONGRESO PENSAR =M.

NACIONAL PREFERENCIA TIPO DE VIV IENDA “

.. VIVIR EL MANANA
Compra 12y 22 vivienda o

Hm Vivienda unifamiliar m Edificio de viviendas m Adosado
m Otro m NS/NC

1,1

Practicamente la mitad de la poblacion espaiola
prefiere la vivienda unifamiliar de cara a cubrir sus
necesidades, tanto para primera como para
segunda vivienda.

] —
AR AN
2 I o

46% 36% 13%

¢Queétipo de vivienda se adaptaria mejor a sus necesidades?

O:":"“"’ Colabora: Patrocinadar Premium: Patrocinador: Patrocinador-Colaboradar: e

] 2= APROVA I : ‘
(A TEDRA DE m CalxaBank & . 3 fotocasa Pro i . : )

A APCEspana  [B] {spze=e EDIFICACION @ﬁwmw Sina A\ axazank efa  PORCELANOSA Grupo N Servihabitat Uponor — aa Masteoslgmmmmm ®yorrecid OLIVARES — brainsre.news 3



PREFERENCIA TIPO DE VIV IENDA AVIVIENGAROY o2}
D | - VIVIR EL MANANA o
Compra 12y 22 vivienda e
H Vivienda unifamiliar m Edificio de viviendas
m Adosad = Ot Madrid es la Unica region en la que la demanda en edificios de
osado ro

vivienda (47%) supera a la de la vivienda unifamiliar.

14
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CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA

VIVIR EL MANANA
Aspectos mas valorados

Mucho + Bastante

Disponga de Terraza

Aproximadamente el 85% de los espainoles valora la
disponibilidad de terraza como un aspecto muy o
bastante importante de l|a vivienda, siendo el
elemento mas valorado con diferencia.

Disponga de Zonas comunes
(piscina, jardin, zona infantil)

Esté situada en el centro de la

ciudad
La disponibilidad de servicios adicionales como

gimnasio, sala multifunciones o solarium son los

Esté situada en la periferia elementos menos demandados por los ciudadanos.

Disponga de Otros servicios
(gimnasio, sala multifunciones,
solarium, etc.)

cYengué medida esimportante para Ud. que su vivienda..?

i
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CONGRESO
NACIONAL
DE VIVIENDA

CARACTERISTICAS DE LA DEMANDA AL

Aspectos mas valorados

B Alquiler de 12 vivienda B Compra de 12 vivienda B Compra de 22 vivienda

Disponga de Terraza

Disponga de Zonas comunes (piscina,
jardin, zona infantil)

Esté situada en la periferia

Esté situada en el centro de la ciudad

Disponga de Otros servicios (gimnasio,

sala multifunciones, solarium, etc.)

cYen gué medida esimportante para Ud. que su vivienda..?

PENSAR
LAVIVIENDA HOY

VIVIR EL MANANA

La disponibilidad de terraza y de zonas comunes es
es un elemento mas determinante a la hora de

decidir comprar una primera vivienda y de segunda

vivienda que con respecto al alquiler.

> Una ubicacién céntrica de la vivienda:

e Es mas valorada entre quienes optan por el
alquiler.

Organizan:
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11 NACIONAL COMPRA NUEVA VIVIENDA PR
DE VIVIENDA VS | S EG UN DA MA NO VIVIE EL MANANA

B Mucho M Bastante ®m Poco B Nada B NS/NC

Siete de cada diez espanoles creen que las nuevas

viviendas ofrecen mejores calidades y servicios que
las de segunda mano.

La vivienda nueva se
adapta mejor a las
necesidades actuales

(,En qué medidacree que las nuevas viviendas ofrecen mejores calidadesy servicios que

Idb Ul:‘ bt‘gUIIUd mano?

Patrocinador Premium: Patrocinador:
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| ) i n ] LA
tonch oo LAVIVIENDA MUl

DE VIVIENDA S O S TEN | B| |_| D A D EN LA V |V | EN D A " VIVIR EL MANANA

Mas de la mitad de los espainoles estarian dispuestos a pagar mas
B Mucho m Bastante mNada m NS/NC dinero por una vivienda mas sostenible.
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Compromiso
con la
sostenibilidad

los mas jovenes muestran mayor predisposicion a ese

comportamiento
18-29 64,7
30-44 59,3
45-65 47,6
¢Hasta qué punto estarias dispuesto a pagar mas por unavivienda mas sostenible?
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i SOSTENIBILIDAD DEL SECTOR LAVIVIENDA HOY
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Para un 40% de los espanoles, el sector desarrolla su
actividad de forma sostenible.

B Mucho M Bastante BmNada ® NS/NC

Percepcion de la
sostenibilidad
del sector

Esta percepcion disminuye a medida que aumenta la edad
del entrevistado.

51,8
42,2 36,4

18-29 30-44 45-65
Y, cen qué medidacree que el conjunto del sector desarrolla su actividad de forma sostenible?
D APCEepara  [81 QEQ?VA INGENIERAL @&%ﬂm SI ma K CaixaBank  Fsefa PORCELANOSA Grupo \N Servihabitat Uponor 88 Masteos i‘:fcff P Rromrecip OLIVARES  brainsre.news ;



Acceso a la vivienda = ==EE= i
en Espana R g
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Organizan:
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LA COMPRA DE UNA VIVIENDA

El precio de mercado constituye la principal barrera para la compra de vivienda para el 85% de los espafioles. Casi 8 de cada 10
ciudadanos sefiala también la situacion econdmica y laboral, las condiciones financieras vy la falta de ahorro como limites a la compra.

B Mucho mNada mNS/NC Total 18-29  30-44  45-65

El precio de mercado

Por falta del ahorro necesario inicial
para la compra

Condiciones financieras

Situacion de incertidumbre laboral /
econdmica

Mayor preferencia por el alquiler

% Mucho + Bastante

‘en adué medidaconstituve unabarreraparalacomprade viviendanueva?
Organizan:
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FACILIDADES PARA EL ACCESO A LA VIVIENDA | svivienoa o j
POR PARTE DE LA ADMINISTRACION PUBLICA VIVIR ELMANANA &

B Nada ®NS/NC Los espafoles echan en falta mayores facilidades por parte de la
Administracién Pdblica para acceder a una vivienda.

B Mucho M Bastante

Facilidades para el
acceso a la vivienda por
parte de la
Administracion Publica

Los tramos de edad mas jdvenes muestran un menor grado de
critica al papel de la Administracion Publica en este sentido.

47%
31%
14%
¢En qué medida cree que las facilidades que ofrece la Administracion 18-29 30-44 45-65
Publica de caraaaccederauna vivienda son insuficientes?
“= o ) bora: : Pa:mhudorh.m::u mmmmmm or: Patrocinador-Colaborador: e Pactner:
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FACILIDADES PARA ELACCESO A LA VIVIENDA |, i/ienoaioy . .l
POR PARTE DEL SECTOR VIR EL MANANA

B Mucho ®m Bastante W Nada ®NS/NC Mas de seis de cada diez entrevistados considera que el conjunto del
sector no esta ofreciendo facilidades para la compra de vivienda.

Facilidades para el
acceso a la vivienda por
parte del sector
inmobiliario

Los mas criticos con el papel del sector en este sentido son los
tramos de edad superiores.

18-29 43,4
30-44 34,4
45-65 25,3
Y, ¢en quée medida cree que el conjunto del sector ofrece
facilidades paralacomprade vivienda?
‘= ? o Colabora: : Patmmdorhmaj; mmmmmm ar: Patrocinador-Calaboradar: Media Partner:
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~ VIVIR EL MANANA J ]
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